
JORNADAS DE LA TRUFA NEGRA COMARCA DE DAROCA



¿Qué cantidad de trufa se vende en fresco?
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% KG COMPRADOS - KG VENDIDOS EN FRESCO

PRODUCIÓN
TOTAL 

ESPAÑOLA 
ESTIMADA

45 TONELADAS 45 TONELADAS 90 TONELADAS 90 TONELADAS 100 TONELADAS
150 TONELADAS



¿Qué cantidad de trufa se vende en fresco por calidad de compra?

Columna1 CALIDAD % CAMPAÑA 2020 - 2021 % CAMPAÑA 2021 – ACTUALIDAD

% Kg comprados EXTRA- % Kg vendidos en fresco EXTRA EXTRA 94,91% 98,36%

% Kg comprados PRIMERA - % Kg vendidos en fresco PRIMERA PRIMERA 74,83% 77,94%

% Kg comprados VISCORNUDA / 150GR - % Kg vendidos en fresco 
VISCORNUDA / 150G

VISCORNUDA / 150GR 7,79% 47,12%

% Kg comprados PEQUEÑA 8/20 - % Kg vendidos en fresco PEQUEÑA 8/20 PEQUEÑA 8/20 38,06% 60,56%

% Kg comprados TROZO- % Kg vendidos en fresco TROZO TROZO 49,03% 57,15%



CALIDADES DE TRUFA
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Al por menor o comercio 
minorista (RETAIL)

HOTELES, RESTAURANTES 
Y CATERINGS (HORECA)

INDUSTRIA 
ALIMERNATRIA

Fuerte Inversión en MARKETING                                                                 
¿Quien es nuestro cliente a día de hoy?



¿Qué BUSCAMOS para que sean buenos clientes?
¿QUE es una empresa solida?

BUENAS 
INSTALACIONES

ORGANIZADA

EXPERIENCIA CON EL 
PRODUCTO

SOLVENCIA

PEDIDOS REGULARES

VALORACION DEL SERVICIO

CAPACIDAD DE VENTA DE 
PRODUCTOS NO FRESCOS

MENOR RIESGO FINANCIERO

Ventajas de la empresa solida:

Es muy complicado que los clientes compren España en lugar de Francia o Italia



EMPRESA MAYORISTA

•Empresa organizada con equipos 
altamente especializados.

•Aportan valor añadido al producto, 
manipulándolo para vender en fresco, 
congelado o conserva.

•Mayor capacidad de compra, 
especialmente en años de mucha trufa.

•Menores riesgos de impago

COMPADOR AUTÓNOMO

•Autónomos o empresas de 1na sola 
persona que compran para vender 
directamente en Francia o Italia, 
normalmente lo hace la misma persona 
con su vehículo

•No le aportan valor añadido al producto.

•Mayores riesgos de impago.

• En años de mucha trufa tienen 
dificultades para absorber grandes 
cantidades.

CONCLUSIÓN: Percepción de valor diferente:


